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Marketing für die 
Umweltbildung

Bayernweiter Prozess zur Stärkung der Umweltbildung im 
Sinne von Bildung für nachhaltige Entwicklung in Bayern

Bündnis von staatlichen und nichtstaatlichen 
Organisationen

Markteting für die Umweltbildung
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Handlungsfelder und Maßnahmen 
(1. Umsetzungsphase 2007-2009) 
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Zielsetzung

Bekanntmachen der Umweltbildung im Sinne von Bildung 
für nachhaltige Entwicklung (BNE) und der Dachmarke 
„Umweltbildung.Bayern“

Kinder, Jugendliche und Erwachsene Wasser mit allen 
Sinnen erleben lassen, das Bewusstsein für die 
lebenswichtige Ressource Wasser fördern und Wissen für 
den verantwortungsbewussten Umgang vermitteln

Hauptziele der Kampagne
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Planungsstruktur
2. April 2008: Feierlicher Auftakt 
durch den Schirmherrn,  
Staatsminister Dr. Bernhard
31. Mai bis 8. Juni 2008: 
Leuchtturmwoche mit 16 bunten 
Wasserfestivals in allen 7 
Regierungsbezirken Bayerns

4. Oktober 2008:                        
Finale im Walderlebniszentrum
Ziegelwies in Füssen

20.-22. Oktober 2008: Fachlicher
Abschluss „Der Zukunft das Wasser
reichen“
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Öffentlichkeits-
arbeit

www.wasserleben.bayern.de
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Pressearbeit

Zentrale Medienarbeit der Kampagnenkoordination 
mit einem bayernweiten Verteiler von 195 
Medienkontakten

Regionale Medienarbeit der Veranstalter 
(Hilfestellungen durch PR-Leitfaden und 
Textvorlagen) 
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Finanzierung

Bayerisches Staatsministerium für Umwelt, 
Gesundheit und Verbraucherschutz (StMUGV)
− Finanzierung der Koordinationsstelle
− Finanzierung der Printmedien und Aktionsmittel
− Anträge über Umweltstationen und Umweltfonds

Kooperationen und Spenden
Eigenmittel und ehrenamtliche Arbeit
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Das Ergebnis

Über 500 Veranstaltungen in ganz Bayern 
Mehr als 70.000 Besucher 
Ausbau regionaler Kooperationen
Bayernweite Kooperationen
Presse
− Regionale Presse gut aufgenommen
− Überregionale Presseberichte

Einzigartige Aktion im Rahmen der UN-Dekade
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Vielen 
Dank!
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